SATZUNG

‘Ortliche Bauvorschrift iiber die #ufiere Gestaltung
- von Werbeanlagen
gemil § 83 Abs. 1 Nr. 1 SéichsBO
fiir den Bereich Sachsenpark Seehausen

in der Fassung vom November 2000 |

Sette 1



| SATZUNG -
- {iber ;‘f)rtiiche Bauv;)rschrift zur GeSt:iItung von Wefbe‘zihlageri (Gestaltungssatzung)” fiir
'das Gebiet Lelpmg—Seehausen xm Geltungsberexch des Bebauungsplanes Nr. E-16

o “Sachsenpark Seehausen

PRAAMBEL

Aufgrund des § 4 der Gememdeordnung ﬁJ.r den Frelstaat Sachsen (SachsGemO) vom 14. Juni
- 1999, (SachsGVBL S. 345), und § 83 (3) der Sichsischen Bauordnung (SachsBO) in der am

30.03.1999 veroffentlichten Fassung (SichsGVBL.), hat die Ratsversammluno der Stadt Leipzag
in threr S1tzuncr am 13.10. 1999 foloende Satzuno beschlossen

. § 1
S Raumlxcher Geltungsberexch

Der Geltunosberelch dieser Gestaltungssatzung umfaBt das Gebiet des rechtsverbmdhchen Be-
bauunosplanes Leipzig-Seehausen Nr. E-16 (ehemals B-Plan Nr. 14 der Gemeinde Seehausen)
“Sachsenpark Seehausen” bekarmtgemacht am 09.02.1994 durch Aushang.

Fol gende F Iurstucke 11egen innerhalb des Geltungsberelches

365/4 (teilweise), 365/5, 365/6, 378/2 (teilweise), 380, 381/1, 381/2, 381/3 382, 383, 384,
385/1, 385/2,386/2, 387, 389, 390, 391, 392, 393, 394, 395, 396, 397/1, 397/2 398/1 398/2
399/2,399/3, 399/4; 399/5, 400/1 400/2 401/1 401/2, 402, 403

Der riumliche _Geltungsbereich ist im beﬂiegenden Lageplan (Anlage) dargestellt.

l§2

Bedriﬁ'sdeﬁnition

~ Als Anlagen der AuBenwerbung (Werbeanlagen) gelten alle ortsfesten Emnchtungen, die der An-
- kiindiguhg oder Anpreisung-oder als Hinweis auf Gewerbe und Beruf dienen und die vom &ffent-

“lichen Verkehrsraum sichtbar sind. Hierzu zzhlen insbesondere Bilder, Beschriftungen,

. Bemalungen, Llchtwerbuncren, Schaukisten sowie fiir Zettelanschlaoe und Bogenanschlige oder
, Llchtwerbuno bestlmmte Saulen, Tafeln und Flachen g

§3

Beschrankungen von Werbeanlagen

i T 1) Werbeanlacen diirfen eine Hohe der Werbeﬂache von 4 0 m nicht uberschre1ten

Konstruktive Standvorrichtungen und nicht werberide Elemente, insbesondere Preisanzei-
- gentrarisparente und ahnhches sind bel der Ermittlung dér Hohe der Wer’oeﬂache mcht hin-
zuzurechnen. B
Auf begmndeten Antracr ist ausnahmswelse eine groBere Hohe der Werbefliche als 4, 0 m
' zuléssig, wenn die Werbeanlage der. Akzentuierung eines Eingangsbereiches dient und das.
* Erscheinungsbild der baulichen Anlage durch Art und/oder Grofe dleser Werb eanlage keine
Unterordnu.no erfahrt. o . -
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- "Ausschlaggebend ist der hochste Punkt einer Werbeanlage. '

(@

6)

@
(5)

6)

" Abweichend von Absatz 1 durfen Werbeanlacen auf Gebdudedéchern eine Hohe der Werbeﬂache |

von 2,0 m nicht @iberschreiten und sind-an je Gebaudedach hinsichtlich der Optik, insbesondere
der smhtbaren Konstruktion und Farbigkeit, einheitlich gestalteten Werbetrdger zu installieren.

Freistehende Werbeanlagen auf konistruktiven Standvorrichtungen diirfen abweichend von Absatz
1 eine Hohe der Werbefliche von 3,0 m, eine Gésamthéhe von maximal 15,0 m iiber O.X.

~ Terrain sowie bei zweidimensionalen Anlacen eine Linge von max:tmal 8,0 m bzw. bei

dreidimensionalen Anlagen (z.B. Tnangelwerbung) eine Fliche (auf die Grundﬂache Proj emert)’
von mammal 20 m? nicht uberschrelten

Abweichend von § 3 (3) und § 4 (1) ist ausnahmsweise einmalig im Geltﬁnosberelch dieser

- Satzung eine Werbeanlage in Form einer Emzelturmanlaoe als Center—Kennuncr mit einer .
Maxunalhohe von 35,0 m zula551g : :

Auf begn‘indeten Aim“ag ist ausnahmsweise fiir ein als ein Bestandteil zu einer Werbeanlage ge-
horiges Symbol, zum Beispiel Signet oder Enblem, eine grofere Hohe der Werbeflache zulissig,
wenn die Fliche des Symbols 50 % der Gesamtfliche der Werbeanlage nicht iiberschreitet und
die Hohe der Werbefliche des Symbols 50 % der Hohe der Werbeflache der iibrigen Werbe-
anlage mcht iibersteigt.

StraBenuberspannende Werbeanlagen, auch im nichtoffentlichen Verkehrsraum, sind nur aus-
nahmsweise zuldssig, wenn hinsichtlich Art und Gréfe eine Unterordnung gegeniiber der

. baulichen Anlacre der Umgebuno ersichtlich ist und die Anlage zeitlich be:,renzt errichtet wird.

§4

Unzulasswkelt von Werbeanlagen

Werbeanlagen in einer Hhe von iiber 29,0 m Héhe {iber O.K. Terrain sind unzuléssig.

Das dxrekte Anbringen von ﬂachloen Werbeanlagen auf Dachfldchen, msbesondere Bemalen der‘
Dacheindeckung oder Anbringen von Pla.nen, ist unzuldssig. ' :

Werbeémlaoen an Baumen und auf gemaB Beoauﬁnosplzin Nr. E-16 “Sachsenpark Seehausen”
festgesetzten Vegetationsflichen sind unzuléssig. Hlnwelstaf‘eln mit einer GroBe von unter 1,0
m? smd auf festgesetzten Vegetanonsﬂachen zulassxg

Werbeanlagen als L1chtprol ektlonen (z. B. Video, Dla) uber 20,0 m? GroBe smd unzulassm

Werbeanlaaen, die vemnstaltend smd sind unzulissig. Dabe1 sind msbesondere auch Beschadh
gungen oder Verunremlgungen den Verunsta]tungen zuzurechnen

Frelstehende Werbeanlagen in einem Abstand von unter 50,0 m untereinander sind unzAulassit'7 '

- Dabei sind einheitlich gestaltete und im Zusammenhang aufgestellte Fahnen als Ensemble zu-

~ werten. Hinweistafeln mit einer GroBe von unter 1,0 m? smd auch in gennoeren Abstanden :

zuldssig.

Seite 3



. §s

Ausnahmen und Befreiungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kdnnen Ausnahmen und Befreiungen nach Mafigabe des § 68
SachsBO gewahﬂ werden : .

6
Ordnungswidrigkeiten
Wer vorsitzlich oder fahrIéissio eine Werbéanlage entgegen de}l Vorschﬁﬁeﬁ dieser Satzung anbringt,

- aufstellt oder verandert, handelt ordnungswidrig und kann gemiB § 81 SéachsBO mit einer GeldbuBe .
bis zu 100.000 DM belegt werden. :

§7

Inkrafttreten '

Die Gestaltungssatzung tritt am Tage nach ihrer Gﬁentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Stadt Leipzig
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Der “Sachsenpark Seehausen im Ortsteﬂ Seehausen liegt stidlich der Bundesautobahn Al4
Halle-Dresden zwischen den Anschlussstellen Leipzig-Mitte und Leipzig-Messegelinde - stlich
der Bundesstrae B2 und unmittelbar westlich neben der Neuen Messe Leipzig. Das ca. 39 ha

groBe Gewerbe- und Sondergeb1et 8 km von der Stadtmitte entfernt, beinhaltet zur Zeit mehrere |

groBere Biirogebaude inclusive eines Parkhauses, ein Hotel, zwei Baumirkte, mehrere Fach-
mirkte, einen groBflachigen Einzelhandelsbetrieb mit zahlreichen Ladengeschften, ein Schnell-
- restaurant, ein gr_oBﬂéichiges Freizeitzentrum sowie eine Tankstelle.

Der “Sachsenpark Seehausen” wird als ein sen31bler Berelch mit hoheren Anforderungen an das
Erschemungsblld emgestuﬁ Ausschlaggebend fiir diese Beurteﬂung sind folgende Aspekte

1. Der “Sachsenpark Seehausen” ist einer der wenigen Orte andem die Stadt Lelpmg ﬁlI‘ Kraﬁ—
“fahrer von der Bundesautobahn aus wahrgenommen werden kann. - :

2. Das Gewerbeoeblet liegt unrmttelbar nordwesthch neben der ‘Neuen Messe Leipzig” und
kann von Messebesuchern emgesehen werden.

Das Areal liegt neben der neu gebauten BundesstraBe B2, einer stark genutzten Einfallsstras-
- se nach Leipzig, und markiert somit einen “Eingangsbereich”.

W

Fur dieses Gebiet ist mit steigender Tendenz die Beantragung fiir Baugenehmi gunoen von geneh-
migungspflichtigen Werbeanlagen gemiB § 13 SachsBO zu verzeichnen. Dies sind zum Teil Wer-
beanlagen (groBdimensionierte Triangelwerbung, Werbeanlagen auf Pylonen), deren Wirkung fiir
- die Bedeutung dieses stadtbildgestalterisch bedeutsamen Bereiches als eher verunstaltend zu
- wertenist. Um den ermittelten Standortfaktoren gerecht zu werden, ist es jedoch notwendig, daB
das Erscheinungsbild des Sachsenparkes Seehausen keinen nachhaltigen negativen Eindruck
erweckt und daf der optische EinfluB des Sonder-und Gewerbegebietes keine beeintrichtigende
Wirkung auf die unmittelbare Nachbarschaft ausiibt. Dies ist von besonderer Bedeutung, da das
Gesamtbild zur Zeit eher als mangelhaft zu bezeichnen ist, resultierend aus einer ungeniigenden
~ Gestaltung der Gebaude sowie des Sammelsurlums unterschiedlicher und schlecht zueinander

_ posmomerter Baukorper

Die Gememde Seehausen seit dem O1. Juli 1997 in die Stadt Lelp21g emoememdet hat fir den
betreffenden Bereich den Bebauungsplan Nr. E-16 “Sachsenpark Seehausen” (ehemals Bebau-
ungsplan Nr. 14) aufgestellt, der’ mit Verdffentlichung der Genehmigung  des
Regierungsprésidiums Leipzig vom 22.12.1993 seit dem 09.02.1994 rechtskraﬂlg ist. Dieser
‘Bauleitplan trifit jedoch keinerlei Festsetzungen die Belange von Werbeanlagen betreffend.

Daher sind derzeit aufgrund .der generellen bauplanungsrechtlichen Zulissigkeit solcher
Vorhaben in Sonder-und Gewerbegebieten zur Priifung der Genehmigungsfihigkeit lediglich die
bauordnungsrechtlichen Belange zu beachten. Diese geben jedoch keine prophylaktlsche‘
" . Handhabe gegen eine potentielle Verunstaltung des Areales. :

Um ein rechtskraftiges Instrumentanum zum Ausschluss der oben geschﬂderten Gestaltungsbe-
eintrdchtigungen zu besitzen, hat die Stadt Leipzig eine Satzung gemiB § 83 Abs. I Nr. 1
- SéchsBO “Ortliche Bauvorschrift tiber die dulBere Gestaltung von Werbeanlaz,en erarbeltet




..Diese Satzung trifft regulier_ende Aussagen zu untergchiedl_ichen Typen von Werbéanlagen, mit
dem Ziel, Werbung generell weiterhin zuléssig zu belassen, dabei jedoch eine Beeintrachtigung
des Erscheinungsbildes des Sachsenparkes Seehausen zu vermelden Im einzelnen werden dazu .

foloende Festsetzungen getroffen: .

- D1e Hohe der Werbeﬂachen zu der konstmknve Standvornchtungen und nicht werbende Ele— :
mente nicht dazuzihlen, wird beschrinkt, um eine Konkurrenz zur umgebenden Architektur
sowie eine unangemessene Fernwirkung zu vermeiden. Auf Gebaudedédchern und konstruk-
tiven Standvorrichtungen ist wegen der weiteren Moglichkeit der Einsichtnahme die quanti-
tative Beschrinkung hoher. Um die Werbemdglichkeiten der ansissigen Unternehmen jedoch
nicht unverhéltnism#Big zu beschneiden, sind Ausnahmen zur Akzentuierung von Eingangsbe-
reichen von diesen Reglementierungen vorgesehen. Da diese als Ausnahme einem gewissen Er-

~ messensspielraum der Genehmigungsbehérde unterliegen, wird hier keine explizite Hohenbe-
" schrankung vorgenommen sondern lediglich festoesetzt dass oroBere Hohen als 4,0 m mog-
lich sind. :

- Werbeanlagen auf Gebéndedachern sind an optisch einheitlichen Werbetrdgem zu installieren,
um ein Sammelsurium unterschiedlichster Werbeanlagen, die die Architektur in den Hinter- -
grund dréingt, zu vermeiden. Bei den Werbetrdgern soll die Grundkonstruktion méglichst we-
nig in Erscheinung treten und fiir gleiche Werbeanlagen zum Beispiel Einzelbuchstaben oder
Wiirfelanlagen, optisch einheitlich gestaltet sein. Als Kriterien hinsichtlich der Einheitlichkeit
der Optik sind insbesondere die sichtbare Konstruktion sowie die Farbigkeit heranzuziehen.
Andere Merkmale, die keine Auswirkungen auf das Erscheinungsbild haben - dies kénnte zum
Beispiel auf die Materialwahl zutreffen - sind dabei nicht von Bedeutung. Die Festsetzung be-
zieht sich jeweils auf ein Gebaudedach, so dass unterschiedlichen Eigentiimern keine unzumut-
baren Einschrénkungen unterliegen. :

- Wegen einer zu beflirchtenden Beeintrachtigung des Erschemungsblldes durch zu hohe Fern-

~ wirkung sind freistehende Werbeanlagen nur bis zu einer Hohe von maximal 15,0 m zuléssig.
Um zu grof3e und damit das Erschemunosbﬂd dormmerende Anlaoen zu vermeiden, ist auch die
Linge bzw. Fliche reglementiert.
Werbung iiber 29,0 m iiber O.K. Terrain ist generell unzulassxg, als einmalige Ausnahme ist
eine Center-Kennung in Form einer Einzelturmanlage mit einer Maximalhhe von 35,0 m tiber
O.K. Terrain zuldssig, um die Homogenitat des Gebietes zu betonen und den Untersclrued zum
~angrenzenden Messegeldnde herauszuarbeiten. . : -

- Ebenso unzuléssig sind besonders auffallige Werbeanlagen wie StraBenuberspaImer Werbung -

- aufDachflachen oder groBflachige Lichtprojektionen, da sie sich der umgebenden Architektur -

- in Art und Grofle nicht unterordnen und sich somit auch nicht in das Erschemungsblld emﬁl-

. gen. : ‘

- Um eine unzu1a551ge Haufung insbesondere von Fremd- und Erinnerungswerbung zu vermei-
den, ist. der Abstand zwischen freistehenden Werbeanlagen reglementiert. Aufgrund der gerin-
gen stadtrdumlichen Bedeutung sind Hinweistafeln von einer Gro8e unter 1,0 m? Fléche hier-
von ausgenomrien. Ebenso sind einheitlich gestaltete und als Ensemble zu erkennende F ahnen
als eine Werbeanlage zu werten.

‘- Werbung an Baumen und auf rechthch festgesetzten Vegetatlonsﬂachen sind untersagt, da sie
verunstaltend sind und die Belange des Landschafts- und Naturschutzes nicht beriicksichtigen.

~ Auch hier sind wieder aufgrund der geringen optischen Wirkung abweichend von der Festset-
zung Hinweistafeln mit einer Grofe von unter 1,0 m? Flache auf Vegetationsflachen zulassig.




LW

- Verunstaltende Werbeanlagen sind unzuléssig. Hiérzu gehéren insbesondere Beschiadigungen

- und Verunreinigungen, da diese das Erscheinungsbild stark negativ beeinflussen kénnen. Dabei
gibt es zur Definition der Verunstaltung einen durchaus gewollten Ermessungsspielraum, je- -
doch sind gemiB § 12 SichsBO 'Vemnstaltungenl generell nicht zuldssig. Diese sind als das

- dsthetische Empfinden des sogenannten gebildeten Durchschnittsmenschen nicht blof beein- -
trachtigende, sondern verletzende Zusténde definiert. ' - )

VerstéBe'geéen diese Festsetzungen sind gemiB § 81 SdchsBO als. Ordz_mngswidn'gkeiten mit
einer GeldbuBe zu ahnden. Weiterhin ist gemiB § 77 a SichsBO' eine Beseitigung  der
Werbeanlage zwingend erforderlich. '

Die Werbeanlagen selbst sind selbstverstindlich nach wie vor erlaubt, da der Standort in der ver-
bindlichen Bauleitplanung als Gewerbegebiet bezichungsweise Sondergebiet festgesetzt ist.
Dabei ist die grundsitzliche Zuléssigkeit von Werbung in den oben genannten Baugebieten
dadurch bedingt, daf diese Gebiete vorgesehenerweise zur Deckung des Standortbedarfes von
Anlagen der AuBenwerbung heranzuziehen sind, so dafB sich der Charakter dieser Baugebiete
auch iiber Werbeanlagen definiert. Die somit standorttypischen Werbeanlagen tragen daher auch
dazu bei, dal3 einer Verwechslung des Sachsenparkes Seehausen mit dem angrenzenden Messe- -
geldnde kein Vorschub geleistet wird. : ' '

Fur diese Satzung wurde eine Beteiligung der Eigentiimer und der berithrten Trager offentlicher
Belange analog zu § 13 BauGB durchgefiihrt, obschon ein solches Verfahren laut Landesbauord-
nung nicht notwendig gewesen wire. So wurde sichergestellt, daf3 alle Beteiligten den Inhalt der
Satzung mittragen. Zur Erlangung der Rechtskraft wurde nach erfolgter Abwigung vom Stadtrat
ein Satzungsbeschluss gefasst. Diese Satzung wird dem Regierungsprasidium zur Genehmigung
vorgelegt und letztendlich anschlieBend bekanntgemacht. '



